Zatgcznik nr 1 do uchwaty nr 378/391/23
Zarzadu Wojewodztwa Mazowieckiego
z dnia 13 marca 2023 r.

Ogtoszenie o konkursie

Zarzad Wojewodztwa Mazowieckiego dziatajgc na podstawie art. 41 ust. 1, w zwigzku z art. 14 ust. 1 pkt 2
ustawy z dnia 5 czerwca 1998 r. 0 samorzadzie wojewddztwa (Dz.U. z 2022 r. poz. 2094) oraz art. 2 pkt 2, 3 i 4,
art. 3ust. 112, art. 13 pkt 3, art. 14 ust. 1 i art. 15 ustawy z dnia 11 wrze$nia 2015 r. o zdrowiu publicznym (Dz.U.
z 2022 r. poz.1608)

ogtasza
konkurs ofert na powierzenie realizacji zadania publicznego Wojewédztwa Mazowieckiego z zakresu
zdrowia publicznego pn.: ,,Edukacja zdrowotna dotyczaca promocji leczenia nieptodnosci metoda

zaptodnienia pozaustrojowego poprzez autorskie materialy multimedialne oraz plakaty i ulotki”

I Rodzaj zadania bedacego przedmiotem konkursu i wysokos¢ srodkéw publicznych przeznaczonych
na jego realizacje:

Wysokosé srodkow
Lp. Zadanie:
publicznych

Edukacja zdrowotna dotyczgca promocji leczenia nieptodnosci metoda

1. zaptodnienia pozaustrojowego poprzez autorskie materiaty multimedialne 35 000 zt

oraz plakaty i ulotki

Zatozenia konkursu sg zgodne z ,,Kierunkami dziatan w zakresie polityki zdrowotnej Wojewoddztwa
Mazowieckiego na lata 2022-2026" w zakresie kierunku nr 1 - Edukacja zdrowotna i ksztattowanie wérdd
mieszkancow Mazowsza postaw prozdrowotnych oraz kierunku nr 8 - Przeciwdziatanie innym istotnym
problemom zdrowotnym wystepujgcym na terenie wojewddztwa mazowieckiego, podrozdziale 8.1 Problem
nieptodnosci.

Informacje szczegétowe specyfikujace zadanie pn.: ,, Edukacja zdrowotna dotyczaca promocji leczenia
nieptodnosci metoda zaptodnienia pozaustrojowego poprzez autorskie materialy multimedialne oraz
plakaty i ulotki”

Zadanie polega na:

—  przygotowaniu 3 propozycji koncepcji scenariusza oraz produkgciji i realizacji na podstawie jednego
wybranego przez Organizatora scenariusza spotu filmowego promujgcego leczenie nieptodnosci
poprzez zastosowanie metody zaptodnienia pozaustrojowego,

—  przygotowanie projektu trzech wers;ji plakatu oraz wydruku 50 szt. (jednej wybranej wersji),

—  przygotowanie projektu trzech wers;ji ulotek oraz wydruku 3 000 szt. (jednej wybranej wersiji).

Spot, plakaty oraz ulotki majg by¢ zaplanowane jako narzedzie edukacyjne.

Przygotowanie scenariusza oraz produkcja i realizacja spotu filmowego oraz przygotowanie projektow plakatow
i projektéw ulotek wraz z ich wydrukiem odbedzie sie w Scistej wspotpracy:

— osoby posiadajgcej kwalifikacje w dziedzinie leczenia nieptodnosci metodg zaptodnienia
pozaustrojowego lub podmiotu posiadajacego wykwalifikowany personel w dziedzinie leczenia
nieptodnosci metodg zaptodnienia pozaustrojowego wraz z

— 0sobg lub podmiotem doswiadczonym w zakresie opracowywania oraz kreacji spotéw filmowych oraz

— osobg lub podmiotem do$wiadczonym w przygotowaniu projektéw plakatow i/lub ulotek wraz

z wydrukiem.



Jedna osoba lub jeden podmiot moze posiada¢ doswiadczenie w zakresie opracowywania i kreacji spotow

filmowych oraz w przygotowywaniu projektéw plakatow i/lub ulotek wraz z wydrukiem.

Projekt scenariusza przed produkcjg i realizacjg spotu filmowego konsultowany bedzie z pracownikami
Departamentu Zdrowia i Polityki Spotecznej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego
w Warszawie. Oferent przy opracowywaniu scenariusza jest zobowigzany uwzgledni¢ uwagi i sugestie
pracownikow Departamentu Zdrowia i Polityki Spotecznej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Mazowieckiego w Warszawie. Organizator zastrzega, ze scenariusz moze zosta¢ skonsultowany z innym
departamentem lub podmiotem.
Dtugosé spotu filmowego powinna by¢ w dwdch wersjach wg tego samej koncepcji scenariusza:

e  krotsza — nie moze przekroczy¢ 30 sekund, nie moze jednak by¢ krotszy niz 25 sekund;

e diuzsza - nie moze przekroczy¢ 1 minuty, nie moze jednak by¢ krétszy niz 45 sekund.
W spocie filmowym uzyte zostanie logo Wojewddztwa Mazowieckiego. Logo oraz wytyczne dotyczace jego
stosowania dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce ,Marka Mazowsze”.
Spot przygotowany bedzie w sposéb przystepny dla grupy docelowej, tj. mieszkancéw wojewddztwa

mazowieckiego, w szczegdlnosci par borykajgcych sie z nieptodnoscia.
W spocie wezmie udziat co najmniej 2 bohaterow.

Do oferty powinny by¢ zatgczone 3 propozycje koncepcji scenariuszy, z ktérych zostanie wybrany jeden do

realizacji.

Wojewddztwo Mazowieckie dopuszcza mozliwosé udziatu w spocie przedstawicieli Samorzadu Wojewddztwa

Mazowieckiego.

Oferent w porozumieniu z pracownikami Departamentu Zdrowia i Polityki Spotecznej Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie przeprowadzi casting na bohateréw spotu. Wizerunek kazdego
bohatera podlega ostatecznej akceptacji pracownikéw Departamentu Zdrowia i Polityki Spotecznej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie. Po stronie Oferenta bedzie uzyskanie zgody na
wykorzystanie wizerunku 0osob wystepujgcych w spotach na wszystkich znanych w momencie realizacji polach
eksploatacji oraz bez ograniczen czasowych. Koszty castingu i optaty aktoréw pokrywa Oferent.

Spot ma by¢ przedstawiony w sposob ciekawy, angazujgcy widza oraz atrakcyjny wizualnie i tresciowo, moze
réwniez zawierac elementy graficzne oraz animacje. Przy produkcji mogg zosta¢ wykorzystane niestandardowe

ujecia, kadry, nowoczesne techniki flmowe (np. timelapse), a takze ujecia z drona.

Spot ma by¢ przygotowany w wysokiej rozdzielczosci (min. 1920 x 1080), musi zawiera¢ napisy w jezyku polskim
oraz mie¢ odpowiednio dopasowany do montazu i tematyki podktad muzyczny (utwor specjalnie w tym celu
skomponowany lub istniejgcy utwoér muzyczny, do ktérego podmiot realizujgcy zadanie posiada prawa autorskie).
Spot musi by¢ przygotowany w uniwersalnym formacie pozwalajgcym na odtworzenie go przy uzyciu réznego
rodzaju oprogramowania. Ponadto emisja spotu ma by¢ mozliwa przy wykorzystaniu sprzetu o wysokiej
rozdzielczosci na nosnikach multimedialnych, jak i w Internecie. Oferent przekaze Wojewddztwu spot w réoznych

formatach umozliwiajgcych emisje w réznych kanatach komunikacji np. ekrany LCD.
Wojewddztwo zastrzega mozliwos¢ umieszczania w spocie plansz informacyjnych.

Projekt plakatu oraz ulotki konsultowany bedzie z pracownikami Departamentu Zdrowia i Polityki Spotecznej
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie. Oferent przy opracowywaniu plakatu
i ulotki jest zobowigzany uwzgledni¢ uwagi i sugestie pracownikow Departamentu Zdrowia i Polityki Spotecznej
Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie. Organizator zastrzega, ze plakat i ulotka
moze zostaé skonsultowany z innym departamentem lub podmiotem.
Nalezy przygotowac:

—  projekt trzech wersji plakatu oraz wydruku 50 plakatéw (jednej wybranej wersji) w formacie B2, kreda

mat 170g, kol. 4+0 (cmyk) /druk jednostronny,


http://www.mazovia.pl/

—  projekt trzech wersji ulotki oraz wydruku 3 000 ulotek (jednej wybranej wersji) w formacie DL pion

(99x210 mm), objetos¢ 2 strony, kreda mat 170 g, kol. 4+4 (cmyk).

Na plakacie oraz ulotce uzyte zostanie logo Wojewddztwa Mazowieckiego. Logo oraz wytyczne dotyczgce jego

stosowania dostepne sg na stronie www.mazovia.pl w zaktadce ,Marka Mazowsze”.

Plakat oraz ulotka przygotowana bedzie w sposéb przystepny dla docelowej grupy odbiorcow, tj. mieszkancow

wojewddztwa mazowieckiego, w szczegdlnosci par borykajgcych sie z nieptodnoécia.

Plakat oraz ulotka majg by¢ przedstawiona w sposéb atrakcyjny wizualnie i treSciowo, muszg zawieraé tresc
w jezyku polskim, majg by¢ przygotowane i przekazane Wojewddztwu w réznych formatach pozwalajgcych na

zamieszczenie ich na stronach internetowych, mediach spotecznosciowych oraz w prasie.

Oferent zobowigzuje sie do przekazania autorskich praw majgtkowych do filmu, plakatu oraz ulotek, w tym
majatkowych praw autorskich do wszystkich wynikéw prac zwigzanych z wykonaniem zadania, majgcych
charakter utworu w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach
pokrewnych. Przeniesienie majgtkowych praw autorskich nastepuje z chwilg podpisania protokotu odbioru
przedmiotu umowy, bez ograniczen co do terytorium, czasu, liczby egzemplarzy, w zakresie pol:
a) utrwalania przedmiotu umowy dowolng technikg na jakichkolwiek nosnikach;
b) wytwarzania okreslong technikg egzemplarzy przedmiotu umowy, w tym technikag drukarska,
reprograficzng, zapisu magnetycznego oraz technika cyfrowa;
c) taczenia z innymi utworami;
d) trwatego lub czasowego zwielokrotniania przedmiotu umowy, w catosci lub w czesci, jakimikolwiek
srodkami i w jakiejkolwiek formie, kazdg znang technika;
e) publicznego wykorzystania utworu (wykonanie, wystawienie, odtworzenie, wyswietlenie),
w szczegolnosci poprzez udostepnienie utworu i jego czesci wszystkim zainteresowanym;
f)  wypozyczania lub udostepniania zwielokrotnionych egzemplarzy oraz wprowadzenie do obrotu;
g) wprowadzania do pamieci komputera;
h) wprowadzania w catosci lub w czesci do sieci Internet w sposéb umozliwiajgcy transmisje odbiorczg

przez zainteresowanego uzytkownika tgcznie z utrwalaniem materiatow w pamieci.

Oferent zobowigzany jest wspotpracowaé z pracownikami Departamentu Zdrowia i Polityki Spotecznej Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie na kazdym etapie prac oraz uwzgledniac ich

uwagi i spostrzezenia.
Wysokos¢ srodkow przeznaczonych na realizacje zadania — 35 000 zt.

Il. Wymagania stawiane oferentom, niezbedne do realizacji zadania

1. Do ztozenia ofert w konkursie uprawnione sg podmioty, ktérych cele statutowe lub przedmiot dziatalnosci
dotyczg spraw objetych zadaniami okreslonymi w art. 2 pkt 2, 3 i 4 ustawy z dnia 11 wrzes$nia 2015 .

0 zdrowiu publicznym, w tym organizacje pozarzgadowe i podmioty, o ktérych mowa w art. 3 ust. 2 i 3 ustawy
z dnia 24 kwietnia 2003 r. o dziatalnosci pozytku publicznego i o wolontariacie, prowadzgce dziatalnos¢
pozytku publicznego na terenie wojewddztwa mazowieckiego, niedziatajace w celu osiggniecia zysku oraz
ktdrych dziatalno$¢ statutowa zgodna jest z dziedzing powierzanego zadania.

2. W przypadku nawigzania wspotpracy z osobami lub podmiotami zewnetrznymi wymagane jest
przedstawienie listu intencyjnego/umowy o partnerstwie lub innego dokumentu poswiadczajgcego
nawigzanie wspotpracy w przypadku wygrania konkursu.

W ramach wsparcia beda finansowane wytgcznie koszty bezposrednio zwigzane z realizacjg zadania.

Ztozenie oferty nie jest rownoznaczne z przyznaniem dofinansowania.


http://www.mazovia.pl/

Zapewnienie dostepnosci osobom ze szczegolnymi potrzebami

Oferent, ktéremu powierzona zostanie realizacja zadania publicznego, zobowigzany jest do zapewnienia

dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami zgodnie z art. 4 i 5 ustawy z dnia 19 lipca 2019 .

zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami.

Zadanie publiczne powinno by¢ realizowane przez oferenta w taki sposéb, aby nie wykluczato z uczestnictwa

w nim oso6b ze specjalnymi potrzebami. Zapewnienie dostepnos$ci przez oferenta oznacza obowigzek

osiggniecia stanu faktycznego, w ktérym osoba ze szczegdinymi potrzebami jako odbiorca zadania

publicznego, moze w nim uczestniczy¢ na zasadzie réwnosci z innymi osobami.

Srodki finansowe w ramach realizacji zadania publicznego mogg byé przeznaczone na pokrycie wydatkéw

biezgcych zwigzanych z zapewnieniem dostepnosci. Niedopuszczalny jest zakup srodkéw trwatych oraz

dokonywanie remontow lokali.

Zgodnie z art. 6 ustawy z dnia 19 lipca 2019 r. 0 zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi

potrzebami dostepnos¢ musi by¢ zapewniona w zakresie:

a) dostepnosci architektonicznej (np. dostep do podjazdu dla oséb z niepetnosprawnosciami ruchowymi,
windy w budynkach wielokondygnacyjnych),

b) dostepnosci cyfrowej (np. dostosowanie strony internetowej wykorzystywanej w realizacji zadania do
potrzeb oséb niewidomych i stabowidzacych),

c) dostepnosci informacyjno-komunikacyjnej (np. zapewnienie ttumacza migowego podczas konferenciji,
filmy z audio deskrypcjg oraz napisami).

Zgodnie z art. 7 ust. 1 ustawy o zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegbélnymi potrzebami,

w indywidualnym przypadku, jezeli oferent nie jest w stanie, w szczegdlnosci ze wzgledéw technicznych lub

prawnych, zapewni¢ dostepnos$¢ osobie ze szczegdlnymi potrzebami w zakresie dostepnosci

architektonicznej lub informacyjno-komunikacyjnej, oferent ten jest obowigzany zapewni¢ takiej osobie

dostep alternatywny.

W przypadku wystepowania barier w poszczegdlnych obszarach dostepnosci przeszkody w ich usunieciu

powinny zosta¢ szczegotowo opisane wraz z propozycjg dostepu alternatywnego.

Dostepno$¢ musi by¢ zapewniona w zakresie adekwatnym do rodzaju planowanych dziatan.

Termin i warunki realizacji zadania

Zadanie musi by¢ realizowane na rzecz mieszkancow wojewdédztwa mazowieckiego.

Termin oraz warunki realizacji zadania bedg kazdorazowo okreslane w umowie.

Planowana data rozpoczgcia realizacji zadania nie moze by¢ wczesniejsza niz spodziewany termin
rozstrzygniecia konkursu okreslony w rozdziale VI, tj. 23 maja 2023 r. Planowana data zakohczenia zadania
oraz przekazania spotu filmowego, ulotek i plakatow Wojewddztwu nie moze by¢ pdzniejsza niz 31 sierpnia
2023 r.

Termin, miejsce i sposob skladania ofert

. Warunkiem przystapienia do konkursu jest wypetnienie formularza ofertowego bedacego zatgcznikiem nr 3

do uchwaty nr 378/391/23 Zarzadu Wojewddztwa Mazowieckiego z dnia 13 marca 2023 r. oraz ztozenie go

wraz z wymaganymi zatgcznikami w terminie i w sposob okreslony w niniejszym ogtoszeniu.

Do oferty dotgcza sie:

1) aktualny odpis z odpowiedniego rejestru lub inne dokumenty informujgce o statusie prawnym podmiotu
skfadajgcego oferte i umocowanie os6b go reprezentujgcych;

2) oswiadczenie potwierdzajgce, ze w stosunku do podmiotu sktadajgcego oferte nie stwierdzono
niezgodnego z przeznaczeniem wykorzystania srodkéw publicznych;

3) oswiadczenie osoby uprawnionej do reprezentowania podmiotu sktadajgcego oferte
o niekaralnosci zakazem petnienia funkcji zwigzanych z dysponowaniem srodkami publicznymi oraz

niekaralnosci za umysine przestepstwo lub umys$ine przestepstwo skarbowe;



4) oswiadczenie, ze podmiot skladajacy oferte jest jedynym posiadaczem rachunku, na ktéry zostang
przekazane $rodki i zobowigzuje sie go utrzymywac do chwili zaakceptowania rozliczenia tych srodkéw
pod wzgledem finansowym i rzeczowym;

5) oswiadczenie osoby upowaznionej do reprezentacji podmiotu sktadajgcego oferte wskazujgce, ze kwota
$rodkow przeznaczona zostanie na realizacje zadania zgodnie z ofertg i ze w tym zakresie zadanie nie
bedzie finansowane z innych zrédet;

6) oswiadczenie osoby upowaznionej do reprezentacji podmiotu o zgodnosci danych zawartych
w ofercie oraz w zatgcznikach z aktualnym stanem prawnym i faktycznym;

7) oswiadczenie, ze zaproponowana w formularzu ofertowym kalkulacja kosztéw realizacji zadania,

w przypadku zawarcia umowy, pozostanie niezmienna przez caty okres obowigzywania umowy;

8) oswiadczenie osoby upowaznionej do reprezentacji podmiotu sktadajgcego oferte o kwalifikowalnosci
podatku VAT;

9) oswiadczenie, potwierdzajgce zapewnienie dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami zgodnie
z art. 5 ustawy z dnia 19 lipca 2019 r. 0 zapewnianiu dostepnosci osobom ze szczegdlnymi potrzebami;

10) dokumenty potwierdzajgce doswiadczenie w wykonaniu spotoéw filmowych;

11) opis 3 propozycji koncepcji scenariuszy spotu filmowego.

3. Oferent winien przedstawi¢ oferte zgodnie z zasadami uczciwej konkurencji, gwarantujgc wykonanie zadania
w sposoéb efektywny, oszczedny i terminowy.

4. Oferent odpowiada za rzetelno$c¢, poprawnosc¢ i kompletno$¢ oferty oraz zawartych w niej informaciji.

5. Podatek VAT nie jest kosztem kwalifikowalnym dla podmiotéw posiadajgcych prawng mozliwos¢ jego
odzyskania.

6. Terminowe zlozenie poprawnej i kompletnej oferty nie jest rownoznaczne z powierzeniem realizacji zadania
i przekazaniem srodkéw finansowych.

7. W przypadku, gdy oferent otrzyma Srodki finansowe w wysokosci nizszej niz wnioskowana kwota, warunki
zakresu realizacji zadania beda okreslone w drodze dwustronnych ustalen.

8. Decyzja o przyznaniu srodkéw finansowych nie jest decyzjg administracyjng w rozumieniu przepisow
kodeksu postepowania administracyjnego.

9. Warunkiem przekazania srodkéw finansowych jest zawarcie umowy w formie pisemnej lub elektronicznej pod
rygorem niewaznosci.

10. Termin skfadania ofert wyznacza sie od dnia 17 marca 2023 r. do dnia 12 kwietnia 2023 r.

11. Oferent moze ztozy¢ wytacznie jedng oferte w konkursie.

12. Oferta musi zosta¢ podpisana przez upowaznione do tego osoby zgodnie z zapisami statutu i KRS (lub
innego wiasciwego rejestru) lub przez osobe dziatajgca na podstawie waznego petnomocnictwa.

13. Oferty nalezy ztozy¢ w zamknietej kopercie z dopiskiem na kopercie: »Konkurs ofert na powierzenie
realizacji zadania publicznego Wojewodztwa Mazowieckiego z zakresu zdrowia publicznego pn.: ,Edukacja
zdrowotna dotyczgca promocji leczenia nieptodno$ci metodg zaptodnienia pozaustrojowego poprzez
autorskie materiaty multimedialne oraz plakaty i ulotki’:

1) osobiscie w godzinach: 8.00-16.00 w punkcie kancelaryjnym Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa
Mazowieckiego w Warszawie, ul. Jagiellonska 26, 03-719 Warszawa;
2) za posrednictwem poczty lub poczty kurierskiej na adres Urzedu Marszatkowskiego Wojewdédztwa

Mazowieckiego w Warszawie, ul. Jagielloriska 26, 03-719 Warszawa.!

w nieprzekraczalnym terminie do 12 kwietnia 2023 r., do godz. 16.00. Liczy sie termin wplywu oferty do

Urzedu Marszatkowskiego Wojewoédztwa Mazowieckiego w Warszawie.

! Liczy sie termin wptywu oferty do punktu kancelaryjnego Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie.



VI.

10.
11.
12.

13.

14.

Termin rozstrzygniecia konkursu i tryb wyboru oferty

Oceny formalnej oraz merytorycznej ofert dokona Komisja Konkursowa powotana przez Zarzad

Wojewddztwa Mazowieckiego. Komisja Konkursowa bedzie kierowata sie kryteriami okreslonymi

w ogtoszeniu oraz wymogami formalnymi wynikajgcymi z przepiséw prawa.

Realizacja zadania powierzona zostanie wytgcznie jednemu podmiotowi, ktory uzyskat minimalng liczbe

punktow, tj. 60.

W przypadku gdy oferty uzyskaja tg sama liczbe punktéw, o miejscu na liscie rankingowej decydowac

bedzie termin (dzien, godzina) jej wptywu do Urzedu Marszatkowskiego Wojewodztwa Mazowieckiego

w Warszawie.

Oferent moze zosta¢ wezwany pisemnie do uzupetnienia/poprawienia/wyjasnienia ztozonej oferty

w przypadku, kiedy:

1) oferta jest niekompletna;

2) do oferty nie dotgczono wszystkich wymaganych zatgcznikéw lub ich kopie nie zostaty poswiadczone

za zgodnos¢ z oryginatem zgodnie z wymogami;

3) nie wszystkie pola oferty sg wlasciwie wypetnione lub podane informacje sg niewystarczajace do

oceny.

Oferent, ktérego oferta wymaga uzupetnienia/poprawienia/wyjasnienia w zakresie elementow,

o ktérych mowa w pkt 4, ma mozliwo$¢ poprawy oferty, uzupetnienia zatgcznikdw lub wyjasnienia oferty
w ciggu 3 dni roboczych liczgc od dnia doreczenia wezwania do uzupetnienia.

Oferty, ktére pomimo wezwania nie zostang uzupetnione/poprawione/wyjasnione we wskazanym terminie,

nie bedg podlegaty dalszemu rozpatrzeniu i zostang odrzucone.

Konkurs rozstrzyga Zarzgd Wojewoddztwa Mazowieckiego w drodze uchwaty.

Informacja o rozstrzygnieciu konkursu zostanie zamieszczona w Biuletynie Informacji Publicznej, na tablicy

ogtoszen Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie oraz na stronie

internetowej Samorzadu Wojewddztwa Mazowieckiego www.mazovia.pl.

Organizator zastrzega sobie prawo do odwotania konkursu ofert bez podania przyczyny na kazdym etapie

konkursu, przedtuzenia terminu sktadania ofert i rozstrzygniecia konkursu oraz mozliwos¢ zwiekszenia lub

zmniejszenia wysokosci srodkoéw przeznaczonych na realizacje zadania.

Organizator powiadomi oferentéw o wyniku albo o zamknieciu konkursu bez dokonania wyboru realizatora.

Powiadomienie oferenta nastapi przez kontakt z osoba, wskazang w ofercie jako osoba do kontaktu.

Oferentowi przystuguje prawo do odwotania od:

1) decyzji Komisiji;

2) decyzji o rozstrzygnieciu konkursu zapadajgcej w formie uchwaty Zarzgdu Wojewddztwa
Mazowieckiego.

Oferent moze zlozy¢:

1) do Przewodniczgcego Komisji umotywowane odwotanie w sprawie decyzji Komisji w ciggu 3 dni
roboczych od dnia powiadomienia oferenta. Odwotanie jest rozpatrywane przez Komisje w ciggu 7 dni
roboczych od daty jego otrzymania.

2) do Zarzadu Wojewddztwa Mazowieckiego za posrednictwem Przewodniczgcego Komisji umotywowane
odwotanie od rozstrzygniecia konkursu w ciggu 3 dni roboczych od dnia powiadomienia oferenta.
Odwotanie jest rozpatrywane przez Zarzad Wojewoddztwa Mazowieckiego w ciggu 10 dni roboczych od
daty jego otrzymania.

Odwotanie nalezy ztozy¢?:

1) osobiscie w godzinach: 8.00-16.00 w punkcie kancelaryjnym Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Mazowieckiego w Warszawie, ul. Jagiellonska 26, 03-719 Warszawa;

2) za posrednictwem poczty lub poczty kurierskiej na adres: ul. Jagiellonska 26, 03-719 Warszawa;

2 |iczy sie data wptywu do punktu kancelaryjnego Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego w Warszawie.
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15.
16.
17.

18.
19.

3) za posrednictwem poczty e-mail na adres: zdrowie@mazovia.pl ;

4) na adres elektronicznej skrzynki podawczej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa Mazowieckiego
w Warszawie.

W przypadku uwzglednienia odwotania Komisja dokonuje ponownego rozpatrzenia oferty.

Oferent sktadajgcy odwotanie zostanie niezwtocznie powiadomiony o jego rozstrzygnieciu.

Rozstrzygniecie Zarzgdu Wojewddztwa Mazowieckiego w sprawie odwotania jest ostateczne i nie

przystuguje od niego kolejne odwotanie.

Przewidywany termin rozstrzygniecia konkursu i ogtoszenia wynikéw: 23 maja 2023 r.

W przypadku rezygnacji oferenta z realizacji zadania i odstgpienia od podpisania umowy, na podstawie

zmiany uchwaty Zarzadu Wojewddztwa Mazowieckiego w sprawie rozstrzygnigcia konkursu mozliwe jest

przyznanie dofinansowania oferentowi, ktéry uzyskat na licie rankingowej kolejno najwyzsze miejsce.

Kryteria wyboru ofert

Oferty zostang odrzucone w sytuac;ji kiedy (kryteria formalne):

1) oferent nie spetnia wymogow z art. 3 ustawy z dnia 11 wrzesnia 2015 r. o zdrowiu publicznym
w zakresie podmiotu uprawnionego do udziatu w konkursie ofert;

2) oferta jest ztozona na niewtasciwym formularzu, i/lub forma ztozenia oferty jest niezgodna
z forma okreslong w ogtoszeniu konkursowym;

3) oferta ztozona zostata po terminie wskazanym w ogtoszeniu o konkursie;

4) oferta nie zostata podpisana przez upowaznione do tego osoby zgodnie z zapisami statutu
i KRS (lub innego wtasciwego rejestru) lub przez osobe dziatajacg na podstawie waznego
petnomocnictwa;

5) cele statutowe lub przedmiot dziatalnosci oferenta nie mieszczg sie w tematyce zadania na realizacje,
ktérego ogtoszony zostat konkurs;

6) oferta nie przewiduje realizacji zadania okreslonego w konkursie, w tym w szczegolnosci tres¢ oferty
nie jest zgodna ze specyfikacjg zawartg w ogtoszeniu konkursowym;

7) oferent zlozyt wiecej niz jedng oferte na dane zadanie okreslone w konkursie (w takim przypadku
zostanie przyjeta wytacznie oferta, ktdra zostata dostarczona przez tego oferenta na to zadanie jako
pierwsza);

8) wartos¢ oferty na realizacje zadania jest wyzsza niz wskazana w ogtoszeniu;

9) oferent lub partner wskazany w ofercie nie posiada kompetencji do prowadzenia dziatan zgodnych
z ogtoszeniem;

10) oferent, pomimo wezwania, nie uzupei lub nie poprawi lub nie wyjasni oferty w terminie wskazanym
w ogftoszeniu lub nie wyjasni oferty w sposdb wyczerpujacy oraz nie zmieniajgcy zakresu ztozonej
oferty.

11) oferent nie przedstawit 3 propozycji koncepcji scenariuszy spotu okreslonego w zadaniu lub koncepcja
jest niezgodna z ogtoszeniem.

W trakcie oceny merytorycznej bedg uwzgledniane nastepujgce kryteria dla spotu filmowego (kryteria

merytoryczne):
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Lp.

Nazwa kryterium

Opis kryterium

Maksymalna
wartos¢
punktowa
za kryterium

Koszt przeprowadzenia
dziatan - spot filmowy

W ramach tego kryterium zostanie oceniony zaproponowany w ofercie catkowity
koszt przygotowania spotu filmowego.

Maksymalna warto$¢ punktow do przyznania w zwigzku z tym kryterium to 40.
Liczbe punktow jakie otrzymuje poszczegdlna oferta w ramach tego kryterium
bedzie obliczona wedtug wzoru:

Px=(Cmin/Cx)*40,

gdzie: Px — liczba uzyskanych punktéw; Cmin — najnizsza warto$¢ kosztu
realizacji spotu filmowego wsréd wszystkich ofert ztozonych na realizacje spotu
filmowego; Cx — wartos¢ catkowitego kosztu realizacji spotu filmowego
analizowanej oferty.

40

Kreatywnos¢ — spot
filmowy

W ramach tego kryterium oceniana bedzie tres¢ merytoryczna jednej z wybranych
koncepcji scenariusza spotu — max. 10.
Maksymalna warto$¢ punktéw do przyznania w zwigzku z tym kryterium to 10.
W ramach tego kryterium oceniana bedzie:
¢ Realizacja wyraznego motywu przewodniego i fabuty — max 5 pkt
o  Tres¢ merytoryczna spotu — max 5 pkt
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Doswiadczenie — spot
filmowy

Maksymalna warto$¢ punktéw do przyznania w zwigzku z tym kryterium to 20.
W ramach tego kryterium oceniane bedzie:
e za wykazanie i udokumentowanie opracowania od 4 do 6 spotow
filmowych w ciagu ostatnich 4 lat (w latach 2019-2022) - 20 pkt
e za wykazanie i udokumentowanie opracowania od 1 do 3 spotow
filmowych w ciagu ostatnich 4 lat (w latach 2019-2022) - 10 pkt

e brak wykazanego doswiadczenia w tym zakresie — 0 pkt.

20

3. W trakcie oceny merytorycznej bedg uwzgledniane nastepujace kryteria dla plakatu i ulotki (kryteria

merytoryczne):

Lp.

Nazwa kryterium

Opis kryterium

Maksymalna
wartos¢
punktowa
za kryterium

Catkowity koszt
jednostkowy
przygotowania wraz z
wydrukiem jednego
plakatu

W ramach tego kryterium zostanie oceniony zaproponowany w ofercie catkowity
koszt przygotowania jednego plakatu.

Maksymalna warto$¢ punktéw do przyznania w zwigzku z tym kryterium to 5.
Liczbe punktéw jakie otrzymuje poszczegodlna oferta w ramach tego kryterium
bedzie obliczona wedtug wzoru:

Px=(Cmin/Cx)*5,

gdzie: Px — liczba uzyskanych punktéw; Cmin — najnizsza warto$¢ catkowitego
kosztu przygotowania jednego plakatu wsrdd wszystkich ofert ztozonych na
realizacje plakatu; Cx — wartos¢ catkowitego kosztu przygotowania jednego
plakatu analizowanej oferty.

5

Catkowity koszt
jednostkowy
przygotowania wraz z
wydrukiem jednej ulotki

W ramach tego kryterium zostanie oceniony zaproponowany w ofercie catkowity
koszt przygotowania jednej ulotki.

Maksymalna warto$¢ punktéw do przyznania w zwigzku z tym kryterium to 5.
Liczbe punktow jakie otrzymuje poszczegdlna oferta w ramach tego kryterium
bedzie obliczona wedtug wzoru:

Px=(Cmin/Cx)*5,

gdzie: Px — liczba uzyskanych punktéw; Cmin — najnizsza wartos¢ catkowitego
kosztu przygotowania jednej ulotki wéréd wszystkich ofert ztozonych na
realizacje ulotki; Cx — wartos$¢ catkowitego kosztu przygotowania jednej ulotki
analizowanej oferty.

Doswiadczenie —
plakat, ulotka

Maksymalna warto$¢ punktéw do przyznania w zwigzku z tym kryterium to 10.
W ramach tego kryterium oceniana bedzie:
e za wykazanie opracowania od 4 do 6 plakatéw i/lub ulotek w ciggu
ostatnich 4 lat (w latach 2019-2022) - 10 pkt
e za wykazanie opracowania od 1 do 3 plakatéw i/lub ulotek w ciggu
ostatnich 4 lat (w latach 2019-2022) - 5 pkt
e brak wykazanego doswiadczenia w tym zakresie — 0 pkt.
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zamowienia — plakat,
ulotka

W ramach tego kryterium oceniany bedzie termin na wykonanie wydruku i
dostarczenia materiatéw do siedziby Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Mazowieckiego w Warszawie przy ul. Klopotowskiego 5, 03-718 Warszawa od
dnia zaakceptowania projektu materiatow:

e 1 tydzien — 10 pkt

e 2tygodnie — 5 pkt

e 3 tygodnie — 0 pkt

Lp. | Nazwa kryterium Opis kryterium Maksymalna
wartos¢
punktowa
za kryterium

4. Termin realizacji Maksymalna warto$¢ punktéw do przyznania w zwigzku z tym kryterium to 10. 10

VIIL. Dodatkowe informacje

Dodatkowych informacji dotyczgcych przedmiotu konkursu udziela telefonicznie lub mailowo pracownik Wydziatu
Promociji Zdrowia w Departamencie Zdrowia i Polityki Spotecznej Urzedu Marszatkowskiego Wojewddztwa
Mazowieckiego w Warszawie: Zofia Nowacka, tel. (22) 597 99 39; e-mail: zofia.nowacka@mazovia.pl oraz

Katarzyna Komerska, tel. (22) 59 79 671, e-mail: katarzyna.komerska@mazovia.pl .

IX. Klauzula informacyjna dla oferenta

Uprzejmie informujemy, ze administratorem danych osobowych przekazywanych w ofertach jest Wojewddztwo
Mazowieckie, dane kontaktowe: Urzad Marszatkowski Wojewddztwa Mazowieckiego
w Warszawie, ul. Jagiellonska 26, 03-719 Warszawa, tel. (22) 5979-100, email:
urzad_marszalkowski@mazovia.pl, ePUAP: Jumwm/esp. Administrator wyznaczyt inspektora ochrony danych, z
ktorym mozna skontaktowa¢ sie pod adresem e-mail: iod@mazovia.pl.
Pani/Pana dane osobowe:
1. bedg przetwarzane w zwigzku z dgzeniem do zawarcia umowy oraz jej realizacji w celu rozstrzygniecia
konkursu ofert i realizacji zadania publicznego;
2. moga by¢ udostepnione podmiotom uprawnionym do ich otrzymania na podstawie przepiséw prawa
oraz $wiadczacym obstuge administracyjno-organizacyjng Urzedu;
3. bedg przechowywane nie diuzej, niz to wynika z przepiséw o archiwizacji;
4. nie bedg przetwarzane w sposéb zautomatyzowany, w celu podjecia decyzji w sprawie indywidualne;.
W granicach i na zasadach opisanych w przepisach prawa, przystuguje Pani/Pan prawo zgdania:
1. dostepu do swoich danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania ich
przenoszenia;
2. wniesienia skargi do organu nadzorczego, ktérym jest Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych.
Podanie danych osobowych jest obligatoryjne.


mailto:zofia.nowacka@mazovia.pl
mailto:katarzyna.komerska@mazovia.pl
mailto:urzad_marszalkowski@mazovia.pl
mailto:iod@mazovia.pl

